MARCA TERRITORIAL HUILA

nvestigacion / Manval de \dentidad




Introduccion.

La marca territorial ademas de ser un simbolo gréfico de identidad visual para un territorio, es la expresion mas real de sus valores
diferenciales que lo hacen unico en el mundo.

Nuestro Huila es un departamento inmenso en biodiversidad natural y cultural, ademas de destacarse entre los principales actores
en los sectores productivos del pais como el agricola, piscicola, minero energético, turistico, y de comercio.

Encontrar en medio de tantos valores uno que represente el origen y la autenticidad de nuestra tierra significaria elegir uno sin
desestimar a otro, por esta razon se debid pensar en construir una pieza de comunicacion publicitaria que ademas de tener los el-
ementos de identidad, también fuese representativa de los 37 municipios que componen nuestro departamento y que gréfica-
mente se ajustara a los requerimientos técnicos y visuales de una marca territorial sin dejar de lado los parametros estratégicos
del marketing, herramienta que serd fundamental en la promocion y el posicionamiento de la misma, por ende, del territorio que
representa.



Introduccion.

La marca Huila serd el enlace y la puerta de entrada de nuestro departamento hacia el mundo, la presentacion de nuestra oferta
a un mercado global y altamente competitivo, serd nuestraimagen, la de los mas de un millon cien mil habitantes, nuestro origen,
nuestra identidad, sus raices y su valor diferencial en medio de tantas regiones con ofertas y caracteristicas naturales, socio
economicas y culturales similares en un pais como Colombia y un continente como el sur americano.

(ada marca estd acompanada de una composicion visual que involucra elementos de color, forma, textura, tamafio e intensidn, sin
embargo se hace necesario el acompafiamiento de un mensaje y un simbolo que complemente su objetivo de atencién y persua-
sion, el mensaje también denominado eslogan comunica semanticamente lo que somos, lo que tenemos, lo que queremos y lo que
ofrécenos, asi como el simbolo apoya la calidad de lo mismo desde la diferencia y autenticidad.

El Huila cuenta con muchos elementos que permiten desde lo visual transmitir esa diferencia y autenticidad pero habia que encon-
trar uno que ademas de ello recogiera la presencia de los 37 municipios pues el Huila son todos y cada uno de ellos deben estar
representados sin que uno sea mas importante que otro, el Huilense es uno y todos, nuestra marca debera transmitir el alma y es-
piritu de nuestra raza.



Justificacion.

Ser Huilense es mds que haber nacido en esta tierra y mds que vivir en ella, serlo significa, sentirlo, vivirlo, amarlo, es una condi-
cion y un estilo de vida, se lleva en la sangre como parte de su ADN, el respirar su aroma de fiesta, de alegria y de colores es solo
comparable con una explosién de emociones que se convierten en el sentir una raza.

En el Huila, somos esa raza, amable, divertida, llena de vida y de buenas emociones que no dudamos en compartir con propios y
extrafos, somos un destello de luz y de energia solo comparable con la explosién luminica de la pirotecnia, la majestuosidad de
nuestros paisajes, el verde de nuestros campos, el azul de nuestros cielos, lo fresco de nuestras aguas, el calor de nuestro desierto,
el brillo de nuestras estrellas, el aroma de nuestro café, el arte de nuestros artesanos, el sabor de nuestra gastronomia, el ritmo
de nuestros bambucos y raja lefias, la magia y la historia de nuestra arqueologia, son solo algunas de nuestras raices y nuestra
identidad ancestral, nuestro origen, presente y futuro, un legado que llevamos anclado en nuestros corazones y que siempre serd
el combustible que mantendréa encendida la llama de nuestra identidad.



Justificacion.

$Cémo reflejar tanto en tan poco?, ;Cémo contarle al mundo lo que somos y sentimos? y ;Como lograr reflejar en una imagen tanto
que tenemos para ofrecer?

Segun el marketing territorial, las marcas territorio son simbolos e imagenes graficas que acompafaran y facilitaran las estrate-
gias de desarrollo local en las regiones, esa identidad visual que se encargara de atraer la atencion de mercados potenciales para
la inversion y el desarrollo no solo en lo turistico sino en todos los sectores econdmicos.

Una marca debe reflejar autenticidad y su imagen deberd estar soportada en un figura grdfica que apoye este significado, su sim-
bolo 0 logo simbolo no solo debera ser dnico en su género sino que deberd decir que su elemento de inspiracion también lo es, en
el caso donde los logos y simbolos se inspiran en un producto o elemento propio de la region.

En nuestro caso, hemos rescatado todo esto y hemos encontrado en una imagen el elemento diferenciador y tnico que nos puede
identificar reuniendo todos los aspectos propios y originarios de nuestro territorio, pasando desde lo productivo y econdmico
hasta lo emotivo, socioldgico y antropoldgico.

Esta imagen esta soportada y acompanada del nombre de nuestro departamento, con una caligrafia igualmente unica y original
que en conjunto también apoya la intension de la marca al trasmitir un mensaje de valor buscando la atencién y la persuasion del
receptor.

Para la composicion final de la herramienta, hemos acompafiado los elementos gréficos de una frase que transmita un mensaje
contundente, simple pero persuasivo, audaz y convincente que invite al receptor a descubrir que hay mas alla y que ademas permi-
ta su expresion e interpretacion en el idioma universal con la misma practicidad que su idioma de origen, en este caso el espanol.



Passiflora incarnata es una planta trepadora de rapido crecimiento perteneciente al género Passiflora
conocido comunmente como flores de la pasion.

cholupa, fruta tropical propia de nuestros suelos y que cuenta
con la denominacién de origen que nos hace los inicos en el mundo
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Descripcion de la tipografia

Esta es una tipografia de origen, es decir Gnicamente creada para este fin, trazada a mano y redibujada digitalmente para su ma-
nipulacidn, sus formasy trazos cuentan con la agilidad, el movimiento y la direccion que permite proyectar mas alla de una simple
palabra que identifica el nombre de nuestra region.

La letra H representa la hermandad de nuestras gentes al fundir en un abrazo a dos personas que sefialan el camino que deben
tomar para construir permanentemente el futuro de nuestra raza y nuestro territorio, que siempre tendra como norte el simbolo
de nuestra identidad Huilense.



Huila

Tipografia hecha a mano alzada y digitalizada

POSITIVO



Presencia de Color, tipografia Huila.

Hiilla

La palabra Huila es de origen indigena y significa anaranjado. En lengua Pdez: Montafa Luminosa.




Presencia de Color, tipografia Huila.

Hallo

El color anaranjado se forma al combinar dos colores primarios el rojo y el amarillo, aunque se encuentra dentro
del grupo secundario, en nuestro entorno podemos observar gran cantidad de cosas que son anaranjadas por
naturaleza, tal es el caso de los atardeceres y la naranja, fruta de la cual nace el nombre de este color.

Aligual que otros colores el anaranjado tiene gran variedad de tonos, sin embargo todos tienen como base el
mismo significado: entusiasmo y alteracion, lo que varia es el grado en que se manifiestan estos sentimientos

a un nivel profundo o moderado.

Si se busca representar sentimientos relacionados con la alegria, diversion, valor, audacia y éxito, es apropiado
proyectar el color anaranjado, ya que por su color exdtico es digno de transmitir dichas emociones.

Color de sentimientos

Para las personas que viven el amor no solo enfocado a su pareja, si no hacia todas las cosas que valoran la vida

la familia y principalmente a si mismo, deben saber que el anaranjado también se apropia de la pasion que se vive
hacia estos aspectos, como bien sabemos el rojo simboliza entre otras cosas a la pasion romantica, en cambio

el anaranjado se aduefia de la pasion en que sentimos hacia otras cosas de nuestro entorno.




Hiila

Tipografia hecha a mano alzada y digitalizada

NEGATIVO




Descripcion del eslogan.

La frase “un paraiso por descubrir” hace alegoria a nuestra variada y diversa oferta, desde atractivos y destinos turisticos de talla
mundial, hasta oportunidades de inversion y desarrollo empresarial y econémico, es todo. .. lo que busca, lo que espera, lo que
necesita, hasta lo que no esperaba encontrar, ese plus de no solo satisfacer a nuestros mercados dando respuesta a sus necesi-
dades sino con la capacidad de superar sus expectativas. “ a paradise to deiscover” eso le diremos al mundo.



un paraiso por descubrir

a paradise Yo discover

Eslogan, Espaiol, Ingles
Tipografia: Shelby Medium
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Descripcion del logo.

La explosion de la huilensidad, la explosion de nuestra identidad, el reflejo y la majestuosidad de nuestro territorio, una rafaga de
luz que nunca termina y nuca se apaga, el deshorde de alegria, de amor, de felicidad, lo que somos, lo que sentimos, lo que tene-
mos para dar, verdes y extensos terrenos ricos en biodiversidad de flora y fauna, azules cielos asi como nuestro nevado y rios, cali-
dos rojos como el calor de nuestras gentes y la imponencia de nuestro desierto, estrellas magicas que adornan nuestros cielos
despejados, todos y cada uno de los 37 municipios como un destello que se funden en un solo camino, y un solo corazén que vibra
de emocion por ser lo que somos, y amar lo que tenemos.

Todo en un mismo lugar, en un solo origen, una sola identidad, Gnicos, diferentes, eso nos lo da nuestra flor de la pasion, nuestra
hermosa PASIFLORA INCARNATA, aquella flor que luego de demostrar su belleza cuando florece, nos alimenta y sacia nuestra sed
con el incomparable sabor de nuestra cholupa, fruta tropical propia de nuestros suelos y que cuenta con la denominacion de
origen que nos hace los tinicos en el mundo, que sacia la sed de quienes se deleitan con su sabor y deja un inolvidable recuerdo en
las emociones de quienes nos visitan y no dudan en querer regresar y volver a disfrutar de nuevo con su exquisitez, como la exqui-
sitez que produce venir y vivir mi Huila.
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Réfaga de luz

(Cada rafaga de luz representa un municipio del Departamento del Huila, en total 37 rafagas para 37 municipios que conforman
el Departamento del Huila.




NUESTRA MARCA
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un paraiso por descubrir

MODULA('ON El marca HUILA se inscribe en una superficie modular de proporciones 8x X 11x.
El valor “x” establece la unidad de medida. Asi, aseguramos la correcta proporcion
de la marca sobre cualquier soporte y medidas.



1)

scover

El marca HUILA se inscribe en una superficie modular de proporciones 9x X 5x.

MODULACION

El valor “x” establece la unidad de medida. Asi, aseguramos la correcta proporcion
de la marca sobre cualquier soporte y medidas.



Un paraiso por descubrir

Se ha establecido un area de proteccién en torno a la marca. Esta drea deberd estar
AREA exenta de elementos graficos que interfieran en su percepcion y lectura de la marca.

DE PROTECCION La construccion del drea de respeto queda determinada por la medida “x”, Siempre
que sea posible, es preferible aumentar al maximo este espacio separando la marca
del resto de elementos de la pagina (textos e imagenes).



Positivo

Negativo
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Colores Primarios







USO INCORRECTO



un paraiso por descubrir




Jo\.g

V(77
7

~

~ >

—

=-

un paraiso por descubrir




A\ Haila

paraiso por descubrir










P /'
O : : » _' J ,
24 . , {
U e
t;"‘ ; ‘

Un paraiso por descubrir

LA
RESPUESTA 7 con|
ES ‘ < A BRI




Un PAraISO POr descubrir

LA
RESPUESTA co
ES  cotomsisy







Surabastos %

Terminal ¢

!

J

Saly
. .
F ¢

- 2 - S
"g oometor "




P /'
O : : » _' J ,
24 . , {
U e
t;"‘ ; ‘

Un paraiso por descubrir

LA
RESPUESTA 7 con|
ES ‘ < A BRI




Un PAraISO POr descubrir

LA
RESPUESTA co
ES  cotomsisy
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"s6lo el amor convierte en milagro el barro"
Pitalito-Huila, tierra de grandes artistas

3 TN
o | i N Elcamino . &
7y YA $sEDUCACION ] B
COLOMBIA ,»,
REPUBLICA DE COLOMBIA fS v 'SECRETARIA DEPARTAMENTAL
MINISTERIO DE CULTURA ‘GOBERNACION DEL HUILA ﬁ . ﬁ NNNNNNNNNNNN MO




La Chiva artesanal

esta cumpliendo 41 afos
Este simbolo ha identificado

la artesaia colombiana no solamente

en el pais sino en todo el mundo
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a paradise to discover
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