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Clasificacion del turismo

Segun las
motivaciones
del Viaje

Segun la
forma

Como se
Clasifica
el
Turismo

Seqgun el
origen del
viajero
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Segun origen del turista

- ’ . . F A
T_urlsmo dor_nestllco. residentes / |bomestco| \
visitando su propio pais.
Turismo receptor: no residentes & Z
s - :'I ‘\1
procedentes de un pais determinado. § '%:,}
i/ A
Turismo emisor: residentes del propio E / \ ¥
pais que se dirigen a otros paises. / P ANAN
ﬁ;,: _,-f”#'# ‘."\\ :"f EH""HR_ \1\1
_ / -7 RECEPTOR \ / EMISOR ™\
Al combinarse forman: Vs P ~)
Turismo interior: domestico y receptor. \ /
Turismo nacional: domeéstico y emisor. " ~./
Turismo internacional: emisor y NTERNACIONAL
receptor.

Fuente: OMT, 1994,
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Sistema Turistico

OFERTA DEMANDA

Infraestructura

TERRITORIO TURISTICO
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EL. VIEJ ORIVICIVIENNONDEIS

TIURISMG ENICOLLOMBIA

+97%

en llegada de viajeros
extranjeros:
De 3,32 6,5
millones A

+52%
en generacion de
divisas:
De 3.801 a 5.787
USD millones A

+19%

en generacion de
empleo:

De 1.599.420 a
1.902.940 personas
ocupadas A

INDICADORES DEL
SECTOR 2011-2017

+21,4%  +6/%

en presencia de en pasajeros
aerolineas movilizados:
extranjeras: De 21 a 35
De28a34 A millones. A
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EL MEJOR MONMENTOIDEL K ISR v
IURISYIe 2N eeleys)A ) SECTOR2011-2017

o

+ 7 4% + 4 , 3 Desarrollo y ejecucion de 2 80

programas especializados en municipios tienen al
en nuevos puntos en competitividad, infraestructura turismo como opcion
prestadores de ocupacion y promocion turistica nacional productiva en 12
servicios turisticos: hotelera: en 8 ejes prioritarios y 3 ejes corredores turisticos que
De 15.665 a 27.206. A  De 52% a 56,3%. A transversales articulan la oferta nacional.
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e MINISTRO @

VICEM I N |STRO — Infraestructura Turistica

Programas Especiales

Juridica
Direccion Calidad y Desarrollo Direccion Analisis
Sostenible del Turismo Sectorial y Promocion
Calidad, Seguridad y Planificacion y Promocion Analisis Sectorial y Proteccion
Cooperacion / Desarrollo Sostenible Turistica / Registro Nacional / al Turista
Internacional del Turismo de Turismo

GOBIERNO
DE COLOMBIA

MINCIT



Competitivo

©

Responsable

Educado y
capacitado

=

Formal y con
reglas claras

Con calidad Seguro

2 O

Con
infraestructuray
conectividad

Para la paz



TURISMO DE ALTO VALOR




$ REPUBLICA DE COLOMBIA
" INSTITUTO GEOGRAFICO AGUSTIN CODAZZI
DEPARTAMENTO DEL HUILA
Division Politica Administrativa

LOCALIZACION GENERAL INFORMACION DE REFERENCIA TOLIMA
Elipsoide Internacional 1924
Proyeccion Conforme de GAUSS
Origen Bogota
Coordenadas 1.000.000 metros Norte 7
Planas 1000.000 metros Este X COLOBERIA
Coordenasdas  Latitud 4°35°56.57" N
Geogaficas Longitud 74° 4°51.30" ’ > Coa BRE < e
Oeste de Greenwich 4
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. PMESTNA

L ] Cabecera municipal

Limite departamental no definido
Limite departamental

Limite municipal

Carretera pavimentada

Carretera sin pavimentar

Ferrocarril

Aeropuerto principal

el

g Aeropuerto secundario
Rio importante
Otras corrientes

Ciénagas, lagunas
embalses, represas
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PROCESO DE DESARROLLO X |
" 1 TURISTICO REGIONAL

El proceso del desarrollo del turismo debe entenderse como
una secuencia de etapas a traves de las cuales las regiones
pueden obtener los beneficios esperados de esta actividad.




PROCESO DE DESARROLLO TURISTICO

=

PROCESO |
Inventarios
Oferta servicio
Necesidades
capacitacion
PLANIFICACION Tecnologia
Superestructura
Infraestructura
MERCADOS
DISENO PRODUCTO —= Paquetes
PROMOCION Y
COMERCIALIZACION
PRESTACION DEL
SERVICIO
PROMOCION E ~  Proyectos

INVERSION

ACTORES

Sector

Estado
Privado



i

Proceso que permite la organizacion del destino turistico y promueve el
aprovechamiento de las fortalezas internas y oportunidades externas

Liderazgo
Base para sector
desarfollo publico, pero Oferta
sostenible participativo Demanda
del turismo Interacciones
Planificacion
Perspectiva Perspectiva
Integral 7 = Integral
tors turistica etores
multiples) multiples)

Orientada
Fundamentada hacia la

en los POT competitividad
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Plan Turistico Convencional

Regiones y localidades en las cuales el desarrollo turistico es
incipiente o en las cuales apenas se esta descubriendo como

Lineamientos de la Ley 152 de 1994 — Ley

Organica del Plan de Desarrollo

Parte general

1.

Limitantes y potencialidades

Informacion general

Evolucion del mercado

Atractivos turisticos?

Infraestructura

Planta turistica

Superestructura

Necesidades de educacion para el turismo
Uso de tecnologia

AN N N N N

DOFA, problemas e imagen
Objetivos
Estrategias

Programas y proyectos

2
2
»),

'

b

una potencialidad de desarrollo.

a. Documento de diagnostico (o de avance)
Los contenidos minimos que debe incluir son-

1. Informacion general: datos histaricos, geografia, poblacion, economia
2. Inventario de atractivos furisticos

3. Tendencias del mercado

4 Infragstructura

5. Superestructura

6. Planta turistica

1 Capacitacion

8. Uso de tecnologia

9.DOFA, problemas e imagen

b. Documento final
Debe incluir, por lo menos:

1. Introduccion

2_Documento de diagndstico revisado
3. Imagen

4. Objetivos

5. Estrategias

6. Programas y proyectos

1. Conclusiones
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Plan Ambiental Turistico

Regiones con componentes
ambientales determinantes

Debe partir con base en un
OAT — Ordenamiento
Ambiental Territorial

Ver todos los elementos del Plan



Asistencia Técnica Planificación de Turismo.pdf
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Plan Estrategico Turistico

Toma de decisiones agiles en un
entorno competitivo

Desarrollo Notorio en materia
turistica y se enfrenta a
problematica especifica

Réapida definicion para el corto
plazo

Ver todos los elementos del Plan



Asistencia Técnica Planificación de Turismo.pdf
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Esquema de Planificacion Turistica para la Competitividad

Basado en la dinamica
Internacional de la
economia

Incorpora variables
adicionales de la
demanda turistica

) S
=

A

6. Componentes esquema de planificacion turistica para la competitividad

Limitantes y
‘ |
Esquema

planificacion para
la competitividad
turistica

LT CECTOTHS

Ver todos los elementos del Plan



Asistencia Técnica Planificación de Turismo.pdf

el coclolocles Plernf]
Plan Prospectivo Estrateglco Turistico

8. Componentes plan prospectivo estratégico turistico

Disenado para destinos

turisticos maduros I , l |

Vision a mediano y largo
plazo

Construccion participativa,
indispensable amplios plan

prospective

conocedores del sector s

Ver todos los elementos del Plan



Asistencia Técnica Planificación de Turismo.pdf

Plan Maestro de Turismo

Mismos elementos del plan
convencional, estratégico y
se anaden:

Balanced Scorecard, planes
de negocios,
georreferenciacion de
INnsumos, atraccion inversion

Desarrollado en 4 fases

Ver todos los elementos del Plan
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Municipio | Institucion | Turismo | PDT | Inventarios Producto

Turistico
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